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El primer libro ilustrado! fue creado en Hungria en 1658 y publicado con fines
didéacticos con €l titulo Orbis Sensualium Pictus (el mundo sensible en iméagenes) de
Juan Amos Comenio (1592-1670), para hacer placenterala ensefianza del latin, esta
conformado por 152 capitul os eincorporaparacadatema, imagenesy textosen latin.
Dur6 en elaboracion 25 afios (1631-1658), y ConacyT y Porrtialo publicaron en 1992
en México.

Recobra la influencia que sobre él gercieron Campanellay Andreay laaplicaala
escuela; el primero recorre las siete murallas concéntricas de la Ciudad del Sol
mostrando las paredesinterioresy exteriores, inferioresy superiores, con excelentes
pinturas que representaban todaslas cienciascomo s setratarade un libro, se aprendia
sobre las ciencias como jugando; el segundo, divide la ciudad fortal eza de artesanos
en cuatro zonas y asigna a cada una de ellas un grupo de edificios para realizar
actividades especificas, por ejemplo, uno estaba dedicado aladisecciony anatomia
en donde existian cuadros que ayudaban a estudiar y a ensefiar.

Pero hay otros fundamentos como para apelar a los sentidos a través de la imagen,
Aristételes decia que no existe nada en el intelecto que no haya estado previamente
en |os sentidos.

Comenio, aquien se consideracomo €l precursor de la educacion audiovisual, decia
gue debe ser regla de oro para los que ensefian que todo se presente a cuantos
sentidos sea posible. En este sentido, laintervencién del maestro se dirige aorientar
al alumno paraquelogre unir el signo visual con &l auditivo.

A lolargodelahistoria, lahumanidad havivido cambios en | os procesos de comunica-
cion; tardé varios miles de afios para la adquisicién de lalengua hablada que, segin
José Joaquin Brunner, fué la primera gran revol ucién de la comuni cacion:

1 HABERMAS, Jurgen. Pensamiento postmetafisico. Taurus. Madrid, 1990. p. 185.
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Pudo ocurrir hace unos 5 a 7 millones de afios; 350 mil generaciones hacia €l
pasado mas remoto. O bien, piensan otros, entre 1.5 millon y 500 mil afios atrés,
cuando el homo erectus, caminando sobre sus dos pies, se dispersd desde Africa
hacialo que hoy es el vigjo mundo.2

Esto ocurrié con la aparicion del homo sapiens cuando aprendio a hablar, pudiendo
relatar sus experienciasaotrosy transmitirlasalos hijos, naciendo asi lahistoriaque
s6lo los humanos pueden pensar y narrar, etapa que Debray® Ilamé logésfera,
caracterizada por el dominio de la palabra.

Lasegundarevolucion demoré unos cuatro mil afios en producirse, periodo durante
el cua el hombre aprendi6 a poner sus palabras por escrito y, asi, a guardarlas y
preservarlas contra el paso del tiempo.*

Etapa que Debray reconoce como grafosfera, lacual se caracterizapor el dominio de
laescritura. Estaes unade | as etapas que mayores cambios hagenerado en lasociedad:
creacion de imprentas, produccion de libros, analfabetas y la comunicacién masiva.

Latercerarevolucion,® se caracterizapor el surgimiento del cine, laradiodifusiony la
television, difundiendo alrededor del mundo unanuevaculturaaudiovisual, estaetapa
se caracterizatambién por lainundaci 6n deimégenes, Ilamadapor Debray etapadela
videosfera, que primael uso delaimagen electrénica.

La sociedad actual se caracteriza por €l uso de una gran cantidad de informacion
difundida a través de la imagen, término® que proviene del latin imago que es
representacion 6 icono que proviene del griego eikon que significareproduccién, por
lo que podemos decir que imagen significa representacion de un objeto en dibujo,
escultura etc., segun el diccionario es representacion figurativa de un objeto en la
mente, Platon decia que lasimégenes eran sombras.

Hoy en dia, enlasinstituciones educativas, se desaprovechael uso delaimagen como
herramienta paragenerar conocimientos; son |os medios masivos de comunicacién los
que las usan permanentemente, y alin més, acompafadas de texto y audio provocan
un mayor impacto; laescuelaluchaconstantemente contrael usoy abuso delainforma
cién que circulatanto en latelevision comercial, como en mediosimpresos, pero esto

BRUNNER, José Joaquin. Globalizacién cultural y posmodernidad. Fce, Chile, 1999, p. 90.

DEBRAY, Régis. Viday muerte delaimagen. Paidés. Barcelona, 1994.

HABERMAS, op. cit., p. 185.

BRUNNER op.cit. p. 96.

ZUNZUNEGUI, Santos. Pensar la imagen. CéaedralUniversidad del pais Vasco. Signo e Imagen. Espafia, s a, p . 22.
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no ha dado resultados a lo largo de muchos afios, quiza se tenga que cambiar de
estrategiasy en vez de oponerse, utilizar sus propiedadesy caracteristicasafavor de

|aeducacion.

Propiedades delasiméagenes:

* El punto

* Lalinea. Perspectiva, movimientoy quietud

« El encuadre
* Planos

 Puntos devista

» Tamafio

* Formato
eLaluzy el color. Célidosy frios
» Monosémica
* Polisémica

Otro tipo de caracteristicas de las imagenes son desde un punto de
vistamas subjetivo y en polos 6 pares opuestos.

1. Iconicidad-abstraccién. Si bien unaimagen essiempre larepresen-

tacion de algo, hay imégenes que son més parecidas que otras alos

objetos que representan; el grado de semejanzaque hay entreel objeto

y su imagen se llama iconicidad. Mientras mas parecido hay entre
ambos, esmayor el grado deiconicidad.

Por el contrario, a grado en que el parecido delaimagen sealgjadel
objeto selellamaabstraccion. A medidaquelaimagen esidentificada
con €l objeto através de determinados rasgos que le son caracteristi-
Cos, pero sin tener un parecido con el objeto, se dice que es méas
abstracta.

2. Smplicidad-complejidad. Un par de caracteristicas delasimége-
nes, que adquieren especial relevanciaparapoder leerlas, essusimpli-
cidad y/o complgjidad. Una imagen simple la comprendemos con
facilidad, sussignificados son clarosy precisos, independientemente
del nimero de elementos que hallemos en ella. Esdecir, unaimagen
simple no necesariamente tiene pocos el ementos (puedetener varios);
pero la composicion de ellosy las relaciones que guardan entre si
pueden ofrrecer un significado que expresan de manerasencilla.
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Por otro lado, la complegjidad de una imagen requiere de mayor
atencién por parte del espectador y un esfuerzo de su parte para
alcanzar una buena comprensién de la misma. El grado de
complejidad estamésligado al tipo de elementos quelacomponen,
las relaciones que guardan entre si y las formas en que esta
realizadala composicion, mas que al nimero de estos Ultimos.

Aparici y Garcia Matilla, mencionan algunos de los aspectos que determinan la
simplicidad o complejidad de unaimagen:

* El grado deiconicidad.

 Lamedidaen que larepresentacion tiene un sentido abierto o cerrado.

* El valor econdmico, social, politico, cultural, etc. de los objetos que aparecen.

» Lasrelaciones que guardan entre si |os elementos que la conforman

« Lautilizacion de elementos que corresponden adiferentes épocas, espacios o culturas
* El contexto que rodealarepresentacion

* El tipo de organizaci6n perceptual.

Es importante enfatizar que la relacidn entre uno o varios objetos, es determinante
para aumentar o disminuir la complejidad de unaimagen. Porque un mismo objeto
representado en presenciade e ementosdiferentes, adquiere significados completamente
alejados uno de otro sobre la base de esta asociacion.

Esto sucede porgque hay imégenes que no presentan dificultad para desentrafiar su
significado, a contrario de otras, cuyos sentidos son tan diversos y ambiguos que
cada persona puede encontrar mensgjes diferentesfrenteaella.

3. Monosemia-polisemia. Las imégenes que tienen un solo signi-
ficado sellaman monosémicasy su lecturaes sencilla, yaqueno se
prestan ainterpretaciones o conjeturas; el mensaje escomprendido
con facilidad y por todos de igual manera

Por otro lado, cuando unaimagen dice muchas cosas—es decir que
- . tienevarios significados-sellamapolisémica. Estetipo deimagenes
esambiguoy se prestaaque cada sujeto quelas contemplerecurra
asuspropiasvivenciasy significadosinternos paratener unacom-
prension delamisma.
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En este rubro esimportante sefialar que también lacomposiciony combinacion delos
elementos es un factor determinante para aumentar o disminuir los significados de
unaimagen.

4. Originalidad-estereotipia. Una imagen puede ser analizada desde su propia
originalidad, es decir desde la frecuencia con la que podemos hallarla o encontrar
imégenes parecidas a ella. Este es un elemento de la lectura de imagenes que puede
comprenderse fécilmente cuando miramos con atencion los anuncios publicitarios, ya
queen ellos serecurre alacomposicion de el ementos comunes, poco originalesy ala
utilizacion de frasestrilladas; pero sobre todo ala presentacion de estereoti pos.

Un estereotipo es un conjunto de caracteristicas que se asignan a
personas o situaciones por e solo hecho de pertenecer a un grupo
determinado. En general sepueden identificar diversos estereotipos
relacionados con la raza, € nivel socioeconémico, la condicion
sexual, etcétera

Cadaser humano esdiferente: losprejuiciosy laactitud que tenemos
paraconocerlos através delos medios, hacen que distorsionemosy
pasemos por alto lasdiferencias que hay, y de estamaneralosjuz-
guemos arbitrariamente.

En otras pal abras, |os medios nos presentan a determinados sujetos
gue pertenecen aunaminoria—por ejemplo, alos chicanosqueviven
en Estados Unidos—, a quienes lainformacion que se vierte en los
medios (especialmente la television a través de los noticieros o
peliculas policiacas), |es asignadeterminadas caracteristicas por €l
s0lo hecho de pertenecer aese grupo. Obviamente, estas caracteris-
ticas pueden o no corresponder alarealidad de ese grupo étnico.

Lamaneraen que reiteradamente se presentan personaj es chicanos como delincuentes,
infractoresdelaley, marginadosetc., generaun estereotipo deellos; y cadavez que se
piensaen un persongj e de este grupo étnico, se le cataloga con esos valores, que pue-
den o no corresponder a su verdadera personalidad. Es entonces cuando estamos
hablando de estereotipo.

L os medios de comunicacion -y en especia losanuncios publicitarios-recurren ala
creacion de estereotipos, por gjemplo: e amade casa, € gecutivo, lasmujeresesbeltas,
etc., que asocian con determinado producto, manipulando lainformacién, de manera

186 « ETHOS EDUCATIVO 33/34 « mayo-diciembre de 2005



documentos

quelosreceptores crean que dicho producto lesdarélacaracteristicadel personaje del
anuncio. Este es un punto determinante para sugerir un programa de alfabetizacion
audiovisual, que proporcione alos nifiosy jovenes herramientas paraidentificar este
tipo de representaciones.

Seguir un método paralalecturadeimégenes, esmuy Util enlaformacion dereceptores
criticos, puesto que conocer algunos de los principales elementos y caracteristicas
parainterpretar unaimagen permite disfrutarla més —en caso de que su composicién
estéticaasi |0 determine—, pero también ayuda a desentrafiar |0os mensajes profundos
de la misma. Esta lectura puede convertirse paul atinamente en una costumbre que,
con el tiempo, €l usuario hard casi imperceptiblemente.

Esto varelacionado desde luego, con el uso del lenguaje visual, tanto por partedelos
alumnos como delosmaestros, que en el didlogo utilizan palabras como, ver, panorama,
claro, mira, loveoy nolo creo, horizonte, visumbrar, tevesy lucesmuy bien, brillante,
oscuro, reflgjar, percibir, desde mi punto de vista, enfocandolo de esa manera, ami
modo dever, ilustrar, me parece, tiene perspectiva, bien definido, tienevistade &guila,
en un abrir y cerrar de ojos, describe, un vistazo, develar, mostrar, mucho ojo, se me
prendi6 el foco, ¢Coémo lo vestu?, fijate, vision, darle unaojeada, observa, imaginate,
figUrate,” entre muchos otros que caracterizan alas personas en sus preferencias por
aprender y que debemos considerar a momento de nuestras actividades académicas
paratener unamejor comunicacion pedagégica.

A estos alumnos debemos dirigirnos con palabras visuales como las que antes se
mencionaron, utilizar letrerosacolor, mapas conceptua es en diapositivas o cartulinas,
explicar a principio de manera global la clase, utilizar videos relativos alos temas,
posters, fotos, y sobre todo, mostrar siempre una actitud positiva, sin olvidar que la
planeacion didactica es la clave paraincluir todos estos aspectos, reconociendo que
piensan enimagenes, recuerdan enimagenes, acceden acolores, y relacionan espacios,
lesgustalalectura, sobretodo si tieneimagenes, son organizados, pero deigua forma
podemosintercalar las caracteristicas de los auditivos para provocar €l equilibrio.

L as nuevas generaci ones estan acostumbradas ala contempl aci on de muchasimagenes,
pero laasimilacion debe de ser de maneramas conscientey no tan mecanizada, o que
generaasu vez lanecesidad derealizar unacolaboracion méasfuerte entrelaeducacion
y el uso delos medios con fines educativos; hay quienes estan en contra, posicién muy

7 IBARRA, Luz Maria. Aprende facilmente con tusimagenes, sonidosy sensaciones. Garnik. México, 2002, pp.
33-34.

ETHOS EDUCATIVO 33/34 » mayo-diciembre de 2005+ 187



documentos

respetable, pero estar en contradel avance tecnolégico es algo infructuoso y solo se
llegara a desgaste sin resultados a entadores, como hasta ahora ha sucedido, por o
que creemos que se deben utilizar sus propiedades para aplicarlas en la educacion,
razon por la cual analizamos las caracteristicas de las imégenes de acuerdo a Maite
Pro,8 y que son las siguientes:

La comunicacion a través de la imagen es una mediacién. En principio se debe
considerar quelaimagen esunaparcializacion delarealidad, no representalatotalidad
delamisma, sino parte deella, lo cual depende también delosmedios utilizados para
crearla, por un lado se debe considerar que lainformacion es creada por una persona
diferente alaque utilizaradichainformacion, influye por lo tanto la historiapersonal,
cultura, preparacion, experiencia e intencionaidad de la creacion, y por €l otro el
equipo tecnolégico utilizado que puede influir en las tomas ya sean fijas 0 en
movimiento. Por |o tanto la credibilidad depende de la confianza que le tengamos al
comunicante, en nuestro caso esel docente, el alumno, o videos, diapositivas, rotafolios
etc. Entonces, se puede pensar en lanecesidad de ensefiar alos alumnos a utilizar el
juicio de autoridad como un criterio de verdad es decir, saber descodificar.

Rapidezen la seleccion delainformacion. Si se utilizaun medio televisivo, laduracion
media en pantalla de unaimagen es de pocos segundos, conjugado con el cambio de
canal es constantes que se realizan con la aparicion delos controles adistancia, y con
la parte emotiva de laimagen, esto provoca una necesidad diferente ala anterior ya
querequiere deun g ercicio dereconocimiento instanténeo, y no tanto de descodificacion
por la cantidad de informacion recibida; es consumismo puro.

La vision industrial de la comunicacién. La produccion de mensajes actuales esta
inmersaen unaeraindustria y desdeluego que sus caracteristicasinfluyen, losmodel os
de produccién, el producto hade gustar a cliente, debe generar beneficios, induce al
cambio constante del producto, estrategias que los docentes debemos considerar pero
afavor, paralograr lamotivacion en las aulas.

Comunicacién con redundancia. Toda la informacién a través de las iméagenes se
dirige alamayoria de la poblacion sin desligarla del aspecto econémico, politico y
socia, por lo tanto €l receptor se da cuentaque dichainformacion sigue los esquemas
y losval ores de unasituaci 6n que no desconoce totalmente, le esfamiliar y sobretodo
sedaenlosmomentosde relgjacidny son bien aceptados, casi sin resistenciaaguna,

8 PRO, Maite. Aprender con imagenes. Incidencia y uso de la imagen en las estrategias de aprendizaje. Paidds,
Barcelona 2003. pp. 29-31.
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caracteristicas que en lo educativo favorecerian muchisimo si se aprovecharan, sobre

todo enrecibir o crear |os conocimientos en un estado de motivaciony relgjaciony no
de presion como en mucho de |os casos ocurre.

* Mediadora
* |nstantdnea

* Redundante

ESTRE-LLA * Universal

Funciones de las imagenes®

Detraduccién. Laimagen puede transformar pal abras e ideas en simbol osvisualesy
viceversa. Las imégenes visuales pueden ser una fuente de reflexién verbal. Una
actividad que puede sugerirse es que los chicos hagan historias de algunaimagen o
presentarles un poema, un fragmento de muasica, unafrase publicitaria, etc., y pedirles
gueloilustren con lasformasy colores que éstosle sugieren.

Comunicativa. Laimagen tiene la posibilidad de transmitir sentimientosy actitudes,
incluso mejor quelapalabra. Unaposible actividad es provocar lareflexion acercade
los multiples mensajes que una solaimagen puede aportar a diferentes personas, ya
sea un anuncio publicitario, imagen religiosa u obra de arte.

Demostradora de procesos. Las imagenes permiten estudiar distintos momentos de
un proceso, captando los mas significativos, como las fases de produccion de un
objeto, & crecimiento de un nifio, de unaplantao un animal. Existen muchos materiales,
como diapositivas o videos, que apoyan los temas curriculares donde se presentan
procesos histdricos, bioldgicos o fisicos, y que pueden ser un gran apoyo para la
ensefianza.

Es importante también que los chicos produzcan sus propios materiales, grabando,
fotografiando, dibujando o recortando imagenes. Para ello se puede recurrir a la
sensibilidad de |as nuevas generaciones en el manejo de estos lenguajes, mismo que
puede enriquecerse através de laalfabetizacion audiovisual.

9 http://sepiensa.org.mx/contenidos/f_alfabe/3a.htm consultado el 3 de octubre de 2005.
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De observacion. Hay muchos datos de larealidad que no son posiblesdever asimple
vista. Con ello la imagen ofrece |a posibilidad de conocer formas, estilos, hechos,
detalles. Asimismo pueden estimularse | as posibilidades cognoscitivas de las nuevas
generacioness selesofrecen actividades dirigidasaregistrar con grabadoras, fotografia
0 video la historia oral de su comunidad, entrevistando a las personas mayores, asi
como ilustrar loslugares deinteréshistéricoy cultural, entre otras actividades donde
se combinelaobservaciony el uso delos mediosy nuevastecnologias.

Simplificadora. La imagen visual simplifica realidades complejas, ahorrando
explicacionesatravésde esquemasy diagramas. Estal vez lafuncion masampliamente
conocidade lasimégenes. loslibros detexto tienen varios g emplos de ello. Paraque
los nifios y jovenes puedan aprovechar a méximo estas posibilidades se les puede
pedir quelosanaliceny después hagan su propio esquema, queilustren con coloresy
formas sus cuadros sindpticos.

Comparativa. Es Util para conocer aspectos diferentes de una realidad, ya que se
pueden comparar contrastesy semejanzas. Lasimagenes, yaseaen fotografiao video,
son un recursoinsustituible paramostrar las diferentes culturas, lasdiferenciastribales,
las costumbres y ritos de otros puebl os.

De acceso al pasado. Esta compuesta por documentos visuales que constituyen una
memoriahistoricadelasociedad. Padresy maestrostienen en € dambito cinematografico
uno de los recursos audiovisuales més ricos y pertinentes para mostrar épocas,
ambientes, paisgjes, relatos, acontecimientos historicos, etc. Aun con producciones
cuya temética es gjena a tema curricular, el material audiovisua puede utilizarse
COmo recurso s se puede ensefiar aobservar construcciones, lenguajey costumbres,
comparar y transferir conocimientos.

De acceso a aspectosinaccesibles o extraterrestres. Estasfuncionesserefieren alas
imégenes que pueden ser vistas con microscopios, tel escopios, rayosléser o fotografia
Killian. Este tipo de informacidn resulta siempre interesante y puede despertar €l
interésdelos chicos en losdiversostemas, utilizando laimagen como invitacion para
buscar y profundizar més en los libros.

Proceso didactico de la imagen

1. Seleccién de un tema 6 proyecto general: El tercer mundo
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2. Generar laidea principal. Reconocimiento de las ideas previas, se deja que los
alumnos empiecen adialogar y expresar susideas poco apoco einteractuando con el
profesor parair generando laimagen mental del tema, aunque no se utilizan materiales
conimagenestodavia, se debellegar adeterminar queeslo quelograran al finaizar la
actividad. ¢Por qué existe el tercer mundo? L osa umnosde maneraindividual o grupal
pueden dar respuesta a esta pregunta con la informacién que tienen de su propia
experienciao bien con laintercomunicaci 6n con sus compafieros.

3. Recoleccion de informacion. Tanto los alumnos como el maestro se dan alatarea
de obtener informacion en libros, revistas, periddicos, entrevistas, y desde luego el
maestro debe llevar un video o presentaciones que amplien la informacion que los
alumnos tienen y poder con todo esto estructurar un contenido a desarrollar para
responder ala pregunta anterior, este podria ser:

¢Quéesd tercer mundo?
¢Qué paiseslo forman?
¢Comoviven?

¢COmo seformaé?

Lautilizacion del video es recomendable hacerla después de haber estructurado los
temas o contenidos adesarrollar y luego derealizar laslecturas delos materiales, con
esto sefavorece lainterlocucion con lasimégenesy posicion mascriticay con mayor
atencion.

4. Andlisisdelainformacion. Es muy importante que el maestro orientey organice a
losalumnosen pequefios grupos que discutan € contenido del video o delasdiapositivas,
partiendo delo general alo particular algunasvecesy otrasal contrario parapropiciar
gue se desarrollen ambos hemisferios cerebrales y de acuerdo ala estructura que se
planteo aunque puede ser mejoradaahoracon lanuevainformacion, agui es necesario
que el maestro interactué permanentemente con | os equi pos cuestionando y aportando
informacion, que propicie e manejo de conceptos, términos relacionados con las
imégenes asociando lasideas previas delosaumnos, los contenidos deloslibrosy del
video 0 diapositivas, estableciendo el punto de comunicacion empética con ellosy
unir lapalabray lo visual creando un discurso audiovisual.

Que elaboren cuadros sindpticos que tengan justamente, el temaprincipal, lasideas
generales, ideas complementarias y ejemplos; que ilustren con imégenes el mismo
cuadro paradarlo aconocer atodo el grupoy tratar de dar respuestaala pregunta o
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preguntas iniciales y conclusiones, diferenciando que las imagenes son solo una
representacion de larealidad de manera parcial.
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